
Muchas marcas en la cancha, poca 
atención disponible. 

Mundial 
saturado
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Investigación y escucha digital



Si tenés
1 minuto

Julio 2026
Investigación Nacional



Lo que tenés que saber en 
4 datos

Casi la mitad de los argentinos considera 
excesiva la cantidad de publicidades 
alrededor del Mundial y la Selección.

La saturación ya es parte de la 
experiencia mundialista 

67% no compró ningún 
producto impulsado por una 
publicidad mundialista. 
Solo 1 de cada 3 lo tradujo en adquisición.

Julio 2026
Investigación nacional + escucha digital

01.

03.

Los jugadores son el principal recurso de 
recordación para varias marcas, aunque 
más de 1 de cada 3 espectadores dice que la 
repetición de figuras en distintas publicidades 
genera confusión.

La Selección vende, pero 
también satura

02.

Las apuestas ganaron 
presencia, pero no legitimidad 

04.

Son la categoría publicitaria con mayor 
crecimiento de este Mundial, sin embargo, 
en la conversación digital casi 9 de cada 
10 menciones fueron negativas.
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Mundial 2026: las 
publicidades y la audiencia

El Mundial volvió a ser una de las 
grandes vidrieras para las marcas. 
Pero esta vez, la pregunta no es solo 
quién logró estar, sino quién logró ser 
recordado. 

En un ecosistema cada vez más lleno 
de publicidades, figuras, formatos y 
categorías, la atención de la 
audiencia se volvió el verdadero 
territorio en disputa. 

Esa expansión multiplicó las 
oportunidades para las marcas, pero 
también volvió más difícil captar 
atención. 

En un Mundial donde todos quieren 
ser vistos, el riesgo de quedar 
perdido entre tantos mensajes 
parecidos es alto.

Solo estar, ya no alcanza

Hablemos
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https://wa.me/5491127861568


Si tenés
10 minutos

Julio 2026
Investigación nacional

Te invitamos a leer
el informe completo
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¿Por dónde seguís 
el Mundial?

La TV sigue liderando el 
consumo mundialista

Televisión86 %

Redes sociales36 %

Portales web20 %

Streaming17%

Respuesta múltiple

Sin embargo, el seguimiento ya es 
multipantalla. 
Los medios digitales ya están instalados 
en las audiencias, lo que amplifica la 
presencia de marcas y contribuye a una 
experiencia publicitaria más extendida y 
difícil de evitar.

Mundial 2026: 
el rol de los medios

Radio7%
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Quilmes

Entre tantas… ¿cuál es la 
primera que recuerdan?

YPF

Mostaza

McDonald´s

Mercado Libre

Adidas

Otro

Coca Cola

Fernet Branca

TyC

Ninguna

Betsson

Michelob Ultra

Pedidos Ya

BetWarrior

TOP OF MIND- Resp. abierta codificada

Quilmes sigue liderando el 
territorio mundialista
El Mundial todavía retiene marcas con 
alto capital simbólico, pero la 
recordación espontánea muestra un 
cambio de época: el territorio se 
abre a marcas más transaccionales y 
digitales, desde billeteras y 
e-commerce hasta fast food, 
delivery y apuestas online.  
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Top 5: 
Quilmes 15%- YPF 10%- Mostaza 8%- 
McDonald´s 7%- Mercado Libre 5%



La vidriera se llenó
Al menos nueve marcas superan el 40% 
de recordación 

 De esta lista, ¿cuáles recordás haber visto con 
publicidad del Mundial? Resp. múltiple

Mostaza60%

McDonald's58%

YPF56%

Mercado Pago/Libre56%

Quilmes50%

Fernet Branca41%

Betsson41%

Pedidos Ya40%

TyC Sports40%

¿El resto?
Coca Cola con 37% se quedó en el puesto n°10, 
le siguen: BetWarrior 32%, Michelob Ultra 31%, Rexona 
30%, Schneider y Adidas 26%, Betano 20%, Visa 19%, Shell 
18%, Gancia y BPlay 16%, Stella Artois 13% y Noblex 8%.
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La atención en 
disputa 
Hamburguesas, bebidas, apuestas, billeteras, 
delivery, energía: múltiples categorías 
compiten por el mismo momento de 
atención. 

La pregunta es: 
¿cuáles logran dejar una huella 
reconocible? y, ¿por qué?

Entre múltiples marcas y 
pantallas, 
¿qué realmente queda?
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Las marcas que ganaron 
por los jugadores:

En Mostaza y 
McDonald ś, la cara 
del aviso es el jugador
¿Por qué elemento/ característica recordás la 
publicidad?

Por un jugador/ figura62%

Por un jugador/ figura54%

La guerra de las hamburguesas  tomó 
relevancia en la audiencia, ambas son 
recordadas por las figuras que 
protagonizan los anuncios , mientras 
que el producto queda en segundo lugar.
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Otras marcas en tándem con jugadores

Las publicidades en las redes
+
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La mayoría eligió el camino más transitado: la misma figura, 
el mismo formato, sin un ángulo propio. Marcas como Michelob 
o Mercado Pago acompañaron el Mundial, pero su presencia 
no se tradujo en conversación. 

Sumarse a la fiesta no alcanzó: sin un relato que las distinga, 
las campañas se diluyen entre los usuarios.

Duelo mano a mano: McDonald's y Mostaza se repartieron 
la conversación, con McDonald’s apenas al frente.

Escucha digital

Guerra de 
hamburguesas

Quiénes generaron conversación en el Mundial y quiénes 
sólo estuvieron.

4k
menciones 

57%
43%

3k
menciones 

1k
menciones 

700
menciones 

150
menciones 

¿Y las demás?



La importancia de la 
creatividad y el relato

Sin un patrón por industria, 
Quilmes, Fernet Branca y 
TyC Sports son asociadas 
al recurso creativo
¿Por qué elemento/ característica recordás la 
publicidad?

Creatividad del anuncio + 
historia que cuenta + 
frase o slogan

64%

Creatividad del anuncio + 
historia que cuenta + 
música

57%

Creatividad del anuncio + 
historia que cuenta + 
frase o slogan

62%
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El producto / promoción 
como protagonista

Pedidos Ya con su 
campaña “si hay gol hay 
cupón” y Noblex “si pasa 
lo que todos queremos” 
ponen a su producto en 
primer plano
¿Por qué elemento/ característica recordás la 
publicidad?

El producto/ beneficio36%

El producto/ beneficio54%
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Las casas de apuestas, 
sin penetración clara en las 
audiencias

Las publicidades de B-Play, 
BetWarrior, Betano y 
Betsson tienen un claro 
patrón: los argentinos no 
las asocian a nada

¿Por qué elemento/ característica recordás la 
publicidad?

Nada en particular50%

Nada en particular47%

Nada en particular45%

Nada en particular42%

Las casas de apuestas logran ser 
recordadas (en algunos casos con ciertas 
polémicas), sin embargo, no lograron dejar 
una huella clara en los consumidores.
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Casas de apuestas :
las más comentadas, las peor recibidas+
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Escucha digital

La publicidad que recreó a Diego Maradona 
con inteligencia artificial para invitar a apostar 
fue la más rechazada del Mundial: más de 9 de 
cada 10 menciones, negativas. Pero el 
malestar excede a una marca: incluso sin 
BetWarrior, 8 de cada 10 menciones sobre 
apuestas son críticas. 

20k
menciones acerca de las 
casas de apuestas 
y sus publicidades

Casi 9 de cada 10 fueron negativas 
(88%): rechazo a las marcas, a sus 
anuncios y a la saturación.

El caso más resistido: 
BetWarrior

La conversación digital  registró



+

Las figuras de la Selección 
son uno de los recursos 
más fuertes para captar 
atención y asociación con 
una marca

Las caras de las 
marcas

pero su repetición en múltiples 
publicidades también puede 
diluir la asociación marcaria: 

37% dice que ver al mismo 
jugador en muchas marcas 
o publicidades distintas le 
genera confusión.

¿A qué marca es asociado 
cada jugador?
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La Scaloneta:
Un activo de recordación 
publicitaria. 

El “Dibu” Martínez,
es la asociación más clara

Lionel Messi,
una figura más disputada

Rodrigo De Paul,
una asociación partida “Ninguna”

Julián Álvarez,
fuerte asociación, no total

Leandro Paredes,
baja asociación marcaria

“Ninguna”

Lionel Scaloni,
el DT, una figura disputada
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argentinos considera 
excesiva la cantidad de 
publicidades alrededor 
del Mundial y la Selección

1 de 
cada 2

¿Cómo perciben la cantidad de 
publicidades en el Mundial?+
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Tendencia mucho menos marcada en 
jóvenes (Gen Z) y en hombres, los 
cuales la consideran como “normal”



Los medios y plataformas, 
por vender tanto espacio26 %

La AFA, por dejar que muchísimas 
marcas usen la Selección24 %

Las marcas, por querer estar 
todas al mismo tiempo19 %

¿A quién le atribuyen la principal 
responsabilidad?

Entre el 46% que considera 
excesiva las publicidades

¿Es igual en todos los segmentos?
A nivel general, quienes responsabilizan más a 
los medios y plataformas son los menores de 29 
años (47%), mientras que a la AFA son las 
mujeres, y la Gen X (30 a 42 años)

Los jugadores y sus representantes, 
por prestarse a tantas publicidades12 %

Nada en particular, es lo normal 
en un Mundial19 %
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¿Es importante estar?

71% de 
acuerdo

"Hay marcas que 
aparecen en el 
Mundial pero que 
no tienen nada 
que ver con el 
fútbol ni con lo 
que venden. "

61% de 
acuerdo

"Algunas marcas 
parece que están 
en el Mundial solo 
para no quedarse 
afuera, no porque 
tengan algo para 
decir."
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Aunque el Mundial expone a las 
marcas a una audiencia masiva, 
el impacto comercial directo 
aparece acotado: solo  1 de 
cada 3 lo tradujo en 
adquisición.

¿La presencia se traduce 
en compra?

Pensando en este Mundial, ¿te pasó 
comprar algún producto de una marca 
porque viste su publicidad mundialista?

55% 
dijo que no, para nada

33% Sí, una o más veces

12% No, pero estuvo a punto
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Este Mundial sumó las pausas de hidratación, donde se 
frena el partido unos minutos en cada tiempo para poner 
publicidades. ¿Qué te parece?

El impacto del cooling break en 
la audiencia argentina

les molesta 
mucho o algo 
las pausas de 
hidratación con 
publicidades
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7 de
cada 10

Cuando la publicidad corta el 
partido

Las pausas de hidratación aparecen como uno de 
los formatos más rechazados del ecosistema 
publicitario mundialista.
El dato muestra que la saturación no solo 
depende de la cantidad de marcas, sino también 
del momento y la forma en que se inserta en la 
experiencia de la audiencia.



Cuando empieza una de las pausas de hidratación, 
¿qué hacés normalmente?

Aprovecho para ir al baño, 
buscar algo para comer/tomar.50%
Me quedo pero me pongo a 
mirar el celular26%
Cambio de canal o de pestaña 
hasta que vuelve el partido8%
Sigo mirando la pantalla, le 
presto atención a lo que pasa8%
Si la publicidad es interesante 
la miro4%

La tanda entró al partido, 
pero la audiencia se fue.

Solo 12% de los argentinos miran 
las publicidades en las pausas de 
hidratación
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Este comportamiento es similar en todos 
los segmentos de la sociedad, sin 
embargo, se observa mayor desconexión 
en las generaciones más jóvenes.

Las redes lo confirman: entre 16k 
publicaciones (donde 9 de cada 10 fueron 
críticas) el chiste que más circula es "yo yendo 
al baño en las pausas de hidratación".
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Las marcas del 
Mundial cambiaron

El Mundial sigue teniendo 
marcas históricas, pero el 
ecosistema se amplió 

encuestados percibe cambios 
respecto de Mundiales 
anteriores.

No son solo las marcas, sino 
también los nuevos canales y 
maneras de comunicar.

7 de
cada 10



Casas de apuestas online79 %

Cadenas de comida rápida / 
delivery51 %

Publicidades hechas con 
inteligencia artificial49 %

¿Qué tipo de marcas o publicidades sentís que 
aparecieron o crecieron en este Mundial?
Resp. múltiple

Un Mundial más digital, más 
transaccional y más 
saturado 

La saturación publicitaria del Mundial no se 
explica únicamente por la cantidad de 
anuncios, sino por la transformación del 
ecosistema: más categorías, más formatos, más 
pantallas y más marcas compitiendo por un mismo 
momento de atención. 

Marcas que usan streamers o 
influencers28 %

Fintech / billeteras virtuales y 
medios de pago26 %

+

Ju
l 2

02
6

Más publicidad dentro del partido 
(pausas, carteles que cambian)22 %

7% laboratorios / medicamentos- 
6% marcas que se apoyan en humor o ironía más que en la emoción



Tipo de investigación: 
Online

Alcance:
Nacional. Población mayores de 18 años

Tamaño de la muestra
948  casos efectivos

Error muestral
+/-3%

Fecha de realización
29 de junio al 6 de julio de 2026

Género
Mujeres: 51%
Hombres: 49%

Escucha digital

Escucha activa en redes sociales y portales
informativos web

Redes analizadas: X, Facebook, Instagram, 
Linkedin y YouTube

Periodo de la información relevada: 11 de junio 
al 7 de julio 2026

Alcance: conversación digital en Argentina.

Ficha Técnica
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Entendé tu 
audiencia 
para liderar 
lo que viene  

taquion.com.ar

Escribinos

http://taquion.com.ar
https://wa.me/5491127861568

